®
@ ROMI ‘ TRADIGAQ EM INOVAR

Romi Day

Fundidos & Usinados

% 7JROMI3 indi . indice de

ndice de T Indice de C i i

/// NOVO Acdes com Tag Along I A G Ac¢bes com Governanca l G s""%ﬁgﬁ;ﬁgﬂgﬁ ’ S E "

MERCADO Diferenciado Corporativa Diferenciada 20117
BM&FBOVESPA




Ressalvas e £ @ROMI®

TRADICAO EM INOVAR

As informacgdes e declaracfes sobre eventos futuros estdo sujeitas a riscos e incertezas, as quais tém
como base estimativas e suposi¢cdes da Administracédo e informacdes a que a Companhia, atualmente,
tem acesso. As ressalvas com relacéo as declaragfes e informagdes acerca do futuro, também, incluem
informacgdes sobre resultados operacionais possiveis ou presumidos, bem como declaracdes que sdo
precedidas, seguidas ou que incluem as palavras "acredita®, "podera”, "espera”, "prevé", "estima" ou
expressdoes semelhantes. As declaragcdes e informacbes sobre o futuro ndo sdo garantias de
desempenho, pois envolvem riscos, incertezas e suposi¢des, dependendo, portanto, de circunstancias

gue poderao ocorrer ou néo, tendo em vista que muitos dos fatores que irdo determinar estes resultados

e valores estdo além da capacidade de controle ou previsdo da Romi.




Ranking Mundial de Produtores

de Ferro Nodular
(milhdes de toneladas)

Produg¢ao Mundial de Fundidos

ROMI DAY 2011

2007 2008 2009

China 15,5 16,4 17,0
EUA 3,9 3,5 2,4
Russia 3,3 3,3 1,7
india 5,3 4,5 5,1
Japao 2,9 2,8 1,7
Alemanha 2,7 2,7 1,8
Brasil 2,7 1,6 1,9
Italia 1,0 0,9 0,6
Franga 0,9 0,9 0,6
Korea 1,0 1,0 1,0
Outros 5,7 5,4 3,9
Total 44,9 43,0 37,6

O Brasil vem ocupando a 72 posi¢cao neste ranking
desde 2007;

Volume de producao passando de 1,9 milhdes de
toneladas em 2009 para 3,3 em 2011;

Entre 2010 e 2015, a expectativa € que a producao
de fundidos no Brasil cresca em média 8,4% ao ano,
namero superior ao indiano (6,3%), ao chinés (4,5%) e
ao russo (0,5%).

CAGR 2011-2015: 8,4%

46 4,7 4,8 48 5,0 a8 50

2010 2011e 2012e 2013e 2014e 2015e

B Produgdo m Capacidade Instalada

Fonte: Modern Casting, ABIFA



Indicadores

Distribui¢do da Produgdo Brasileira de Fundidos em 2010 ROMI DAY 2011

aco
infraestrutura 9

outros
8%

bens de capital
13%

automotivo

58% - p A .
’ Producao de Veiculos Automotivos Comerciais -

Ameérica do Sul
(em milhares de unidades)

exportagao
13%

CAGR: 6,7%

2008 2009 2010 2011e 2012e 2013e 2014e 2015e 2016e
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Fonte: ABIFA, Andlises Romi 4



Potencial do Mercado Edlico para o
Setor de Fundidos & Usinados

TRADICAO EM INOVAR

> - Peso:entre10e 17 ton

- HUB (Cubo)

N

Turbina Eo6lica — Modelo Direct Drive

P i

- Stator Shield
- Peso: entre 7 e 12 ton

- Main Frame (fundido ou
> caldeirado)
- Peso: entre 12 e 20 ton

- Eixo Central
- Peso: entre 4 e 7 ton




Potencial do Mercado Eodlico para o b | @ ROMI"

Setor de Fundidos & Usinados

TRADICAO EM INOVAR

Turbina Edlica — Modelo com Gearbox

N ——
S . Vv

% ! - Fundidos Gearbox

‘ilJ@l| P
S —— - Torq Arm (2 ton)

{ y - Planet Carrier (4 ton)
Housing (1,5 ton)




Flexibilidade de Producao

ROMI DAY 2011

» Capacidade de producao: pecas de 25 quilos a 35 toneladas
» Solucao Fundido + Usinado — grande experiéncia em usinagem

Carcaca do Quinta e
Carcaga de ¢ Engrenagem
Transmisséo Compressor Roda 85 kg

34 kg 50 kg 80 kg



Flexibilidade de Producao

ROMI DAY 2011

» Capacidade de producao: pecas de 25 quilos a 35 toneladas
» Solucao Fundido + Usinado — grande experiéncia em usinagem

Carter

Carcaca 130 kg

94 kg

Carcacga de
Redutor
190 kg



Flexibilidade de Producao

ROMI DAY 2011

» Capacidade de producao: pecas de 25 quilos a 35 toneladas
» Solucao Fundido + Usinado — grande experiéncia em usinagem

Torg Arm
Carrier e _
3 ton Maquina Hub Eoblica

Base de



Iniciativas

Unidade de Fundicao Pesada

Macharia

Rebarbacao Manual

Reducao de custos

Six Sigma / Lean Manufacturing

10



®
@ ROMI ‘ TRADIGAQ EM INOVAR

Romi Day

Maquinas

% 7JROMI3 indi . indice de

ndice de T Indice de C i i

/// NOVO Acdes com Tag Along I A G Ac¢bes com Governanca l G s""%ﬁgﬁ;ﬁgﬂgﬁ ’ S E "

MERCADO Diferenciado Corporativa Diferenciada 20117
BM&FBOVESPA




O Mercado de Maquinas-Ferramenta T @ ROMI®

ROMI DAY 2011

Principais segmentos que demandam Maquinas-Ferramenta:

Prestacao de Servicos:
* diversos setores da economia Outros
« maquinas-ferramenta versateis 2

« receptivos a disponibilizacdo de crédito \ = Prest.deSCHES

34%

Automotivo:
* indice de nacionalizacdo de 65% (a partir de dez/11)
* Romi: novos produtos focados neste segmento

Bens de C&pit&l: Mégs.agricolas
P ~ . 3%
* maqguinas para construgao (escavadelras,

carregadeiras, tratores, etc) H‘dfé““;;/""e“m-

Petrdleo
3%

Ferramentaria;:

Ferramentarias

« forte concorréncia asiatica, principalmente chinesa, 7%
porem mudanca recente da aliquota pode atenuar esse A Mgs. e Equiptos.
cenario 12% 1

* 0 setor tem se especializado com equipamentos mais ) B
modernos para contornar concorréncia externa A Unidade de Negocio

* indice de nacionalizacdo no setor automotivo Maq uinas-Ferramenta

* Romi: novos produtos focados neste segmento
0
« fortemente receptivos a disponibilizacdo de crédito respon deu por 64’6 % da

Petréleo & Géas: receita do 3T11
* Pré-Sal
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O Consumo de Maguinas-Ferramenta

S s - &
Linha Tormax Linha Centur Linha Discovery Linha PH

(e} PH 639 ‘
2010 i L gl s
Y T 1
, B - EE
_ Linha GL Linha D
Linha T Linha VT
74%
76%
Tamanho
do
Mercado

Convencional Horizontal CNC Vertical CNC VMC HMC

W 2005 2010
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Fonte: Romi / ImportagGes Alice Web



O Mercado de Maquinas para Plasticos

@ ROMI

Principais segmentos que demandam Maquinas para Plasticos:

Embalagem:
* versatilidade e crescimento
* variadas areas da economia
« diretamente relacionado ao consumo

Prestacao de Servicgos:

» complementar a outros setores como: moveleiro, construcao
civil, automotivo e embalagens

« fortemente receptivos a disponibilizacao de crédito

Automotivo:

* indice de nacionalizacdo de 65% para autopecas, que entrara
em vigor em dezembro de 2011

* busca incessante pela inovacéao e reducao de custo -
substituicdo de pecas de metais por pecas plasticas

* Romi: novos produtos focados neste segmento

Utilidades Domésticas:
* correlacionado a consumo
« fortemente receptivos a disponibilizacao de crédito

Industrial:
* busca incessante pela inovacéao e reducao de custo -
substituicdo de pecas de metais por pecas plasticas
* Romi: novos produtos focados neste segmento

Fonte: Release dos Resultados 3T11

ROMI DAY 2011

Segmentos Atendidos

Embalagem
21%

Outros
37%
Prestador de
Servigos
16%
Industrial

Automobilistica

79,  Utilidades 10%

Domésticas
9%
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2005

2010

Tamanho
do
Mercado

99%

Injetoras

W 2005 w2010

534%

Sopradoras
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Estrutura de Comercializacao i @ ROMI’

Rugpy
Reino Unido

L
Romi Europa GmbH
Gross Gerau
. o e Alemanha @
L L o ®®
Ld [ ) o ©
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L]
L4 .O o ® ®
, P Ne o ® s
: P L ] ST Priest L
L ] Franga . P
° ° ®e .. ® @
®
E“ **~—\_' L .
Romi Machine Tools ® ° ®
Erlanger, KY
USA ®
e o Barbera del Valles [ ]
Py L J Espanha

Romi Italia slr
Grugliasco
Italia

Santa Barbara d'Oeste, SP
Brasil

16



O Mercado de Maquinas-Ferramenta

ROMI DAY 2011

As vendas de maquinas ferramenta (MF) no Brasil
podem ser classificadas em dois grupos, em funcéao
da motivacéo principal pela compra:

« Grupo A: condi¢cbes comerciais (preco,
financiamento, presenca no Brasil, servicos,
custo por hora)

« Grupo B: solucao técnica (tecnologia,
desempenho, produtividade, custo por peca)

®GrupoA HGrupo B ®Romi W Outros Em 2010, nossa estimativa é de que o grupo A
representou 59% das vendas de MF no Brasil.




O Mercado de Maquinas-Ferramenta

ROMI DAY 2011
2010

Aumento do grupo B em detrimento
do grupo A:

* motivados pela necessidade
das empresas se tornarem mais
competitivas

¢ compensar 0s aumentos da
mao de obra, energia, logistica,
entre outros 2015

Nosso entendimento é que, em 2015,
0 grupo B passara de 41% para 54%
do consumo de MF no Brasil

B GrupoA HEGrupoB




O Mercado de Maquinas-Injetoras

ROMI DAY 2011

Entre 2005 e 2010, a importacéo de Injetoras para Plasticos (IP) cresceu de USD 107M para USD 214M, ou 15%
ao ano;

Neste periodo, as importacdes de IPs da China e Taiwan (Grupo A) cresceram 42% ao ano, enquanto
Importacdes de outros paises somados (Grupo B) cresceram 4% ao ano;

Em 2010, China e Taiwan participaram com 48% das importagcdes, caindo para 42% em 2011 (até Set);

Nossa estimativa é que as importacoes de China e Taiwan se estabilizem em 40% do total importado.

90% -~
80% -
70% -

Importagéo de Injetoras 60% 1

para Plasticos - 2005 a 50% -
2015 0% -
A = Importacdes da China e Taiwan 30% -

B = Importag8es de outros paises

0, -
(Europa, Japéo e Canada) 20%

10% -
0% -

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011E 2012E 2013E 2014E 2015E

HA EB

Fonte: Secex, sistema Alice até Set/2011; 2011E até 2015E = estimativa Romi 19



Estrutura de Comercializacao o @ ROMI®

ROMI DAY 2011
Estudos de Aplicacdo

Estudos de Tempos de Usinagem

Apoio Técnico as Equipes de Vendas
Acompanhamento de Try-Outs

Treinamento Técnico as Equipes de Vendas

ENGENHARIA DE
VENDAS

e ; * Brasil: Venda direta através de 12 filiais de
VENDAS vendas distribuidas por todo o territério nacional
. ! *  Mundo: 06 Subsidiarias Romi:
*+ USA/Reino Unido / Franga / Espanha/
Alemanha / Italia

DIFUSAO DE
TECNOLOGIA

Treinamentos a clientes

Organizagéao de Feiras e Eventos

SIAC - Sistema Integrado Atendimento ao Cliente
. Show room

Percepcéao de Valor Agregado pelo cliente:

Entrega Técnica
Treinamento

Volume de Vendas
Rentabilidade

» Assisténcia Técnica » Produtividade
* Pecas de Reposicéao Seguranca

* Reforma de Maquinas — Retorno

* Venda de Maquinas Usadas Fidelizac&o

A N N N

_______
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Iniciativas Comercials

ROMI DAY 2011

> IMPLANTACAO DE UM NOVO CRM — SIEBEL;

> TOTAL INFORMATIZACAO DAS EQUIPES DE VENDAS — AGILIDADADE /
MOBILIDADE;

> CRIACAO DO SETOR DE INTELIGENCIA DE MERCADO;

» REPOSICIONAMENTO DAS LINHAS DE PRODUTOS.

21



AcoOes de Marketing

ROMI DAY 2011

> PARTICIPACAO EM FEIRAS NACIONAIS E INTERNACIONAIS;

> PARTICIPACAO / PATROCINIO DA OLIMPIADAS DO CONHECIMENTO;

> REALIZACAO DE WORKSHOPS TECNICOS COM PARCEIROS.

22



Case Discovery L @ ROMI®

ROMI DAY 2011

+ Desenvolvimento de novos produtos na Romi € um processo permanente, contando com equipe propria
de aproximadamente 200 engenheiros e técnicos, investindo em média 4% da receita liquida em P&D.

» Case de renovacéao da linha de Centros de Usinagem Vertical Romi D:
o Alinha Romi D substituiu e ampliou a linha Discovery, entre 2007 e 2010.

QROMI

Discovey 760

2006 2010
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Case Discovery

ROMI DAY 2011

1) V.O.C. => \Woice of Customer — A Voz do Cliente

- Autopecas
De uma base ativa de clientes da linha Discovery foram ouvidos cerca de - Moldes e Matrizes
300 usuarios, nos setores de =» - Aeroespacial

- Energia

- Medica

- Usinagem Geral

RESULTADOS




Case Discovery

ROMI DAY 2011

2) TGR & TGW (Things Gone Right / Things Gone Wrong) — 0 que deu certo e o que deu errado na linha Discovery

- Opinido do cliente

- Falhas em garantia no campo (estatisticas)
- Vida util de componentes

- Dificuldades na manutencéo

- Dificuldades na manufatura

- Custos e margens

Através de analise detalhada de dados,
estatisticas, opinides e experiéncias sobre =

RESULTADOS

Q@ romn

Discovey 760
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Case Discovery

ROMI DAY 2011

3) Design

ESPECIFICACOES MELHORIAS

Definidas as especificacdes e requisitos
de melhoria, a equipe de P&D
desenvolve o produto e processos

DESIGN
CONCEITUAL

- Dimensionamento
- Projeto do produto
- Processos de producéo

o‘;‘;_';'m, o - Supply chain
- Prototipo
- Laboratorio
- Validacao
- Beta Teste

26



Case Discovery

ROMI DAY 2011

RESULTADOS

RPM
100% 1

Veloc. Corte

Cap. Carga

Precisao Produtividade

MLinhaRomi D

LLinhaDiscovery
Confiabilidade
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